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W.Yelo] [el3:3/.NJ[e]'W DANS LE CADRE D’UN REGLEMENT

LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Lobligation de concertation dans le cadre de l'élaboration d’'un réglement
1 . local de publicité intercommunal (RLPi)

Les articles du Code de l'urbanisme et de l'environ-
nement applicables a la concertation dans le cadre
des procédures d'élaboration et de révision du RLPi
sont:

2 Art L. 581-14-1 du Code de l'environnement : « Le réglement
local de publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément
aux procédures d'élaboration, de révision ou de modification
des plans locaux d'urbanisme définies au titre V du livre ler
du Code de l'urbanisme ».

2 ArtL.103-2 du Code de l'urbanisme : « Font l'objet d'une concer-
tation associant, pendant toute la durée de l'élaboration du
projet, les habitants, les associations locales et les autres
personnes concernées ... 'élaboration ou la révision du plan
local d'urbanisme ».

2Art L.103-3 du Code de l'urbanisme : « Les objectifs pour-
suivis et les modalités de concertation sont précisés :
1/ L'autorité administrative compétente de l'Etat lorsque la révision
du document d'urbanisme ou l'opération sont a l'initiative de l'Etat.
2/ L'organe délibérant de la collectivité ou de 'établissement
public dans les autres cas ».

>Art L.103-4 du Code de l'urbanisme : « Les modalités de la
concertation permettent pendant une durée suffisante et selon
des moyens adaptés au regard de limportance et des caractéris-
tiques du projet, au public d'accéder aux informations relatives
au projet et aux avis requis par les dispositions législatives ou
reglementaires applicables et de formuler des observations et
propositions qui sont enregistrées et conservées par l'autorité
compétente ».

> Art L.103-6 du Code de l'urbanisme : « A l'issue de la concerta-
tion, l'autorité mentionnée a l'article L.103-3 en arréte le bilan.
Lorsque le projet fait l'objet d'une enquéte publique réalisée
conformément au chapitre 3 du livre Ter du Code de l'envi-
ronnement, le bilan de la concertation est joint au dossier de
l'enquéte ».

Défini aux articles L.581-14 et suivants du Code de 'Environne-
ment, le RLP est un outil de planification de l'affichage publicitaire.
En effet, les régles nationales concernant la publicité extérieure
peuvent étre adaptées aux circonstances locales dans un RLP
(article L.581-2 du Code de l'Environnement).

Depuis la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
I'Environnement (ENE) dite loi « Grenelle Il », 'EPCI compétent en
matiere de PLU est également, de plein droit, compétent en matiere
de RLP sur son territoire. Le RLP doit ainsi étre élaboré a l'échelle
intercommunale (article L.581-14 du Code de I'Environnement).

Depuis le 1er janvier 2018, la Métropole Aix-Marseille-Provence
exerce la compétence en matiere de Plan Local d'Urbanisme et
documents en tenant lieu et donc la compétence en matiére
de Réglement Local de Publicité sur le périmeétre de tous ses
territoires.

Réglement Local de Publicité intercommunal du Paés d'Aix > Bilan de la concertation
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La concertation dans le cadre de l'élaboration du Reglement Local
2 . de Publicité intercommunal (RLPi) du Pays d’Aix.

Dans le cadre de l'élaboration du Reglement Local de publicité Intercommunal (RLPi), la concertation a été
organisée suivant les modalités établies par la délibération du 31 juillet 2020, en Conseil de Métropole,

complétée par celle du 4 juin 2021.

Provence sont les suivantes :

UN DOSSIER DE PRESENTATION

Un dossier de présentation du projet de RLPi, complété au fur et a
mesure de 'avancement de la procédure, a été mis a disposition
du public a 'Hotel de Boades, au siege du Territoire du Pays d'Aix
ainsi que dans les 36 communes, aux jours et heures habituels
d'ouverture au public.

Le contenu de ce dossier a également été mis en ligne sur le
site dédié :
www.registre-numerique.fr/rlpi-ct2-concertation

DES REUNIONS PUBLIQUES DE PRESENTATION DU
PROJET

Des réunions publiques de présentation du projet ont été organi-
sées préalablement a l'arrét du projet de RLPi. Celles-ci ont été
préalablement annoncées par voie de presse et par voie d'affi-
chage au siége du Territoire du Pays d’Aix, ainsi que dans chacune
des communes du Territoire du Pays d'Aix, sur le site Internet du
Territoire du Pays d’Aix et de la Métropole et sur le site dédié :
www.registre-numerique.fr/rlpi-ct2-concertation

Les réunions publiques ont été organisées en présentiel et simulta-
nément de maniére dématérialisée notamment par l'intermédiaire
de visioconférence.

Les modalités de la concertation retenus par le conseil de la Métropole Aix Marseille

Le public a pu s’exprimer et faire connaitre ses observations tout
au long de la concertation selon les modalités suivantes :

> Sur le registre papier destiné a recevoir les observations du
public et mis a disposition du public 'Hotel de Boadés, au siege
du Territoire du Pays d'Aix ainsi que dans chacune des 36 com-
munes, aux jours et heures habituels d'ouverture au public.

> Sur le registre numérique a l'adresse suivante : www.registre-nu-
merique.fr/rlpi-ct2-concertation

> Par courrier a: al'attention du Président du Territoire du Pays
d'Aix, puis de la Présidente de la Métropole Aix-Marseille-Pro-
vence via — Concertation sur le Réglement Local de Publicité
Intercommunal du Pays d’Aix- Hotel de Boades — CS 40 868-13
626 Aix-en-Provence Cedex 1, et a l'attention de Madame la Pré-
sidente de la Métropole Aix-Marseille-Provence - Concertation
sur le Réglement Local de Publicité Intercommunal du Pays
d'Aix - BP 48014 - 13567 MARSEILLE Cedex 02

> Par voie électronique : : a l'attention du Président du Ter-
ritoire du Pays d'Aix puis de la Présidente de la Métro-
pole Aix-Marseille-Provence via l'adresse suivante :
rlpi-ct2-concertation@mail.registre-numerique.fr

Rappel des délibérations sur le RLPi Pays d’Aix

2 La délibération n°2020_CT2_064 du Conseil de Territoire du Pays
d'Aix du 23 juillet 2020, portant sur les modalités de collaboration
avec les communes du Territoire du Pays d’Aix

> La délibération n°URB 017-8367/20/CM du Conseil de la Mé-
tropole du 31 juillet 2020, portant sur les prescriptions et la
définition des objectifs poursuivis ainsi que sur les modalités
de concertation

2 La délibération n°URBA 005-10141/21/CM du Conseil de la
Métropole du 4 juin 2021, portant sur les compléments aux
modalités de concertation, dans le cadre de la crise sanitaire
liée a la COVID-19

> La délibération n°2021_CT2_597 du Conseil de Territoire du Pays
d’Aix du 9 décembre 2021, relative au débat sur les orientations
générales du RLPi.

y 4 La Métropole Aix-Marseille-Provence

Concernant la séance du 4 juin 2021, les modalités de concertation
délibérées précédemment prévoyaient notamment l'organisation
de réunions publiques pour présenter le projet de RLPi préala-
blement a l'arrét du projet. Toutefois, la persistance (au jour de la
séance) de la crise sanitaire liée a la pandémie de COVID-19 et les
restrictions et interdictions de rassemblement qui ont été édictées
pour combattre celle-ci sont susceptibles, si elles demeurent a
l'avenir en vigueur, de faire obstacle au rassemblement physique
des participants a de telles réunions.

Il est en conséquence proposé de compléter les modalités de
concertation fixées par la délibération précitée de maniere a
prévoir que les réunions publiques qui seront organisées dans
le cadre du RLPi puissent, si nécessaire, 'étre de maniére déma-
térialisée, notamment par une solution de type visioconférence.
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ET D'INFORMATION

Pour s’informer et s’exprimer, le Pays d’Aix a mis en place un dispositif d'élaboration du RLPi ouvert et de

concertation en proposant :

1 . Un site internet dédié et une communication sur les réseaux sociaux

Les informations relatives au RLPi ont fait l'objet d'une publica-
tion sur le site internet du Territoire du Pays d'Aix actif jusqu’au
31 Ao(t 2022. Elles ont également été relayées sur le site de la
métropole Aix-Marseille-Provence, a la suite de la disparition des
« territoires » en tant qu’entité.

Sur le site de la Métropole Aix-Marseille-Provence, une page
spécifique a été créée et dédiée aux informations relatives au
projet de RLPi a l'adresse suivante : https://ampmetropole.fr/
missions/amenagement-du-territoire-et-urbanisme/planifica-
tion-et-urbanisme/pays-daix/rlpi

Ces pages Internet proposaient des éléments d'information sur
le projet : calendrier, modalités de concertation et d'information,
actualités.

Elles ont permis d’annoncer les différents temps de concertation,
ouverts au grand public.

Un certain nombre de documents a été mis a disposition en
téléchargement : délibération de prescription du Conseil de la
Métropole, portraits de territoire, lettres de concertation, supports
de présentation lors des réunions.

TOUTES CES INFORMATIONS ONT ETE RELAYEES PAR LES 36 COMMUNES DU TERRITOIRE DU PAYS D'AIX,

VIA LEURS SITES INTERNET

Extrait du site internet du Pays d’Aix

Extrait du site internet de la Métropole
Aix-Marseille-Provence

Réglement Local de Publicité intercommunal du Paés d’Aix > Bilan de la concertation £ 5
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Extrait du site internet de la commune
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Extrait du site internet de la commune de
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Extrait du site internet de la commune de
Cabries relayant l'information de la réunion
publique du 18 janvier 2023
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CES INFORMATIONS ONT ETE REPRISES EGALEMENT SUR CERTAINS RESEAUX SOCIAUX FACEBOOK, TWITTER:

La page Facebook du pays d'Aix, dans un premier temps, et la page Facebook de la Métropole Aix-Marseille
Provence, dans un deuxiéme temps :
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Extrait d'un post sur le compte Twitter
de la Métropole Aix-Marseille- Provence
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2 Des lettres d'informations (annexes 1-2-3-4) et un dossier de présentation

(annexe 5)
RLPI [one ®
REGLEMENT LOCAL
PN | oe PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

En phase de lancement du RLPi, une
premiere lettre a été créée expliquant la
définition, les objectifs du RLPi et précisant
la démarche, ainsi que son cadre législatif.

Page de garde ANNEXE 1

- Lettre de concertation n 1

} Présentation de la démarche

H 1P

:{MARSEILLE

:PROVENCE PAYS D'AIX
O A Aanv

REGLEMENT LOCAL

oe PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

La deuxiéme lettre portait sur le diagnostic
de Uaffichage publicitaire et les enjeux du
RLPi.

Page de garde ANNEXE 2

L 8 La Métropole Aix-Marseille-Provence

és et enseignes

Publicit
diagnostic et enjeux en Pays d’Aix
b
:MARSEILLE
iPR

L S
OVENCE PAYS D'AIX
an
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oe PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

La lettre n°3 portait sur la présentation
publicité des orientations du RLPI.

En phase d'expression des orientations, une
troisieme lettre a été diffusée. Elle déclinait
les 4 orientations du futur RLPi.

Page de garde ANNEXE 3

u RLPI

Les orientations d

du Pays d'Aix

A<
¢ MARSEILLE
: PROVENCE

— 0 M A

LAMETROPOLE

AiX-MARSEILLE-PROVENCE

REGLEMENT LOCAL

oe PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

La quatriéme lettre portait sur U'avant-projet
réglementaire du RLP et résumait l'ensemble et = s Publicité
des lettres précédentes. =

Page de garde ANNEXE 4 Enseigne

. = |
A | I L
R T

L'avant-projet

AIX-EN-PROVENCE - BEAURECUEIL - BOUC-BEL-AIR - CABRIES - CHATEAUNEUF-LE-ROUGE - COUDOUX - EGUILLES - FUVEAU
N\ GARDANNE « GREASQUE + JOUQUES + LA ROQUE-D'ANTHERON - LAMBESC - LE PUY-SAINTE-REPARADE « LE THOLONET
LES PENNES-MIRABEAU - MEYRARGUES  MEYREUIL + MIMET - PERTUIS - PEYNIER - PEYROLLES-EN-PROVENCE - PUYLOUBIER
ROGNES - ROUSSET - SAINT-ANTONIN-SUR-BAYON - SAINT-CANNAT « SAINT-ESTEVE-JANSON - SAINT-MARC-JAUMEGARDE
SAINT-PAUL-LEZ-DURANCE - SIMIANE-COLLONGUE + TRETS - VAUVENARGUES - VENELLES - VENTABREN - VITROLLES
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RLPI REGLEMENT LOCAL
arx | o PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

PORTRAIT DE TERRITOIRE
ET ORIENTATIONS DU RLPi

Avril 2022
AT _
LPROVENGE  PAvs»aix
Q A A

Le dossier de présentation du projet de
RLPi a été complété au fur et a mesure de
l'avancement de la concertation. Il intégre : le
portrait de territoire, dresse le diagnostic et
les enjeux du territoire, rappelle le contexte
réglementaire national et local, et présente
les orientations.

Page de garde ANNEXE 5

L
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Des articles de presse

Les dispositions prises dans le reglement intercommunal pour l'affichage publicitaire ont fait l'objet de
quatre articles dans la presse régionale locale : 4 insertions dans La Provence pour la réunion du 24 février
2022 : La Provence Aix, la Provence Marseille, La Provence Cote Bleue, La Provence Sud Vaucluse (Annexes

ao9).

DES ARTICLES DE PRESSE SUR LE PROJET DE RLPI
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La concertation et les réflexions relatives au RLPi ont été menées sur le Territoire du Pays d'Aix dans le
cadre d'une élaboration partagée associant les citoyen.ne.s et les acteurs économiques des 36 communes
du Pays d’Aix, mais également toutes les personnes concernées par la démarche comme les représentants
socio-professionnels de la publicité, des enseignes, des commercants, des associations agréées de

protection de l'environnement...

1 Des outils de concertation récurrents : les réunions publiques, le registre

physique

Les réunions publiques

Dans le cadre de l'élaboration du RLPi, deux réunions publiques
ont été organisées : une premiéere réunion publique visant a
présenter la démarche d’'élaboration du RLPi, et une deuxieme
pour présenter un état d'avancement du projet de zonage et de
réglement :

2 24 février 2022 au Technopdle de 'Arbois : « Le diagnostic et
les orientations »

218 janvier 2023 au Technopdle de l'Arbois : « échanges sur
l'avant-projet »

Ces réunions publiques s'adressaient aussi bien aux citoyen.
ne.s qu'aux associations et acteurs du territoire. Elles avaient
pour objectif de présenter les grands éléments de diagnostic du
territoire en termes d'affichage publicitaire, d’enseignes et de
pré-enseignes, et d'expliquer les orientations politiques ainsi
que les principes de leur traduction réglementaire. Ces réunions
publiques se sont tenues a la fois en présentiel et en distanciel
(en visioconférence), compte tenu du contexte lié au COVID.

Jean-David CIOT, Conseiller métropolitain délégué a présidé ces
réunions qui ont été animées par les services compétents de la
Métropole ainsi que le bureau d'études en charge du RLPi.

Chaque présentation était appuyée d'un support PowerPoint.
Ces supports ont été rendus disponibles en téléchargement sur
le site de la Métropole et sur le registre dématérialisé, apres les
réunions publiques.

Chaque réunion publique a été préalablement annoncée par voie
de presse et par voie d'affichage au siege du Territoire du Pays
d’Aix, ainsi que dans chacune des communes du Territoire du
Pays d'Aix, sur le site Internet du Territoire du Pays d’Aix et sur
le site dédié www.registre-numerique.fr/rlpi-ct2-concertation.

L1 2 La Métropole Aix-Marseille-Provence

REGISTRE NUMERIQUE B o o i S oo
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REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DU PAYS
D'AIX

REUNION PUBLIQUE : RLPI DU PAYS D'AIX
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Le mercredi 18 [anvier 2023
De 18400 4 20H00
Au Technopdle de I'Arbais - Domaine du Pets Ardois
Sane de Conférence
Avenue Louts Prillcen
Adxan-Provence

Les réunions ont été annoncées a l'aide d'affiches déposées dans
chaque mairie et de communiqués de presse et sur les réseaux
sociaux.
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Afin de tenir informés les citoyens et usagers du territoire de
facon réguliere, un dossier de consultation a été mis a disposition
a 'Hotel de Boades, siege du Territoire du Pays d’Aix, et dans
chacune des mairies des 36 communes concernées.

Dans le dossier de de concertation mis a disposition du public, les
documents suivants ont figuré tout le long de la démarche a savoir :

> Le registre

> Les délibérations

? Les lettres d'information

2 Le portrait du territoire

2 Les documents supports présentés lors des réunions publiques

Photo d'un dossier de concertation déposé en commune

LE REGISTRE PAPIER ET LE REGISTRE DEMATERIA-
LISE, LES COURRIERS ET LES COURRIELS :

Comme prévu dans la délibération relative aux modalités de
concertation, les outils d’expression a disposition de la popula-
tion ont été :

> les observations écrites adressées par courrier ou par courriel
> le registre papier

2 le registre numérique en ligne a compter du 2 décembre 2020
et consultable a 'adresse suivante jusqu’a la fin de la démarche
de concertation qui a eu lieu le 15 Mai 2023 : https://registre-nu-
mérique.fr/RLPi-ct2-concertation

Le registre papier mis a disposition pour recueillir les contribu-
tions écrites :

I]]]

L

| |
¥

Photo du registre papier mis a disposition en mairie

Mise a disposition d'un dossier de concertation « boite de concertation », les registres
papiers et numériques, les observations écrites par courriers et courriels

Le registre numérique en ligne pour recueillir les contributions
adressées sur le registre ou par courriel :

REGISTRE NI

BUSENEL O L& SAITIERS Tt

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DU PAYS
D'AIX

CONTRIBUTIONS D

w Confribitions déposées @ Consulter [es registres papier

Alichar - Alg EePrivence - Repehs MIASQE - 1110371 70

BT R AT AN - 15 1L

Extrait de contributions déposées sur le registre numérique

Afin d’assurer un suivi permanent et continu du processus de
concertation 37 boites de concertation pour le RLPi du Pays d'Aix,
soit 37 registres de concertation, ont été mises a disposition.
Le registre dématérialisé : cette page proposait de l'information
sur le projet de RLPi (calendrier, contenu, étapes, modalités
de concertation et d'information...) et rassemblait les piéces
constitutives du projet de RLPi, les informations mises a jour, les
contributions du public.

Ce registre dématérialisé de la concertation était consultable
sous le lien:
https://www.registre-numerique.fr/concertation-RLPi-paysdaix

Extrait du site internet du registre numérique du RLPi du Pays dAix

Réglement Local de Publicité intercommunal du Paés d'Aix > Bilan de la concertation

X  de | ati 13
Recu au Controle de 1égalité le 04 juillet 2023 _
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REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DU PAYS
D'AIX

LE PROJET

REGISTRE NUMERIQUE 88 # teommr comamreeemmtnsons e s casrten

ALISERVICE DE LA PARTIC

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DU PAYS
D'AIX

LE PROJET

Ratour & M'sscueil

DOSSIER
[ out aspioyor | vout rarmer |

PIECES ADMINISTRATIVES u

Retour i Faccuell

COSSIER
PIECES ADMINISTRATIVES n
DOSSIER DE PRESENTATION DU PROJET DE RLFI

Extrait du site internet du registre numérique du RLPi du Pays d’Aix avec le dossier complet
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RESULTATS ET SYNTHESE

DE LA CONCERTATION

1 Résultat qualitatif

Le bilan quantitatif fait une synthese de l'ensemble des remarques
et contributions émises tout au long de la démarche de concertation.

Les éléments exprimés au cours de cette concertation permettent
de dégager quelques grandes thématiques :

2 Respect du cadre de vie

> Des propositions de régles concernant la typologie, le format etc...
2 L'environnement, le patrimoine, l'écologie

> Aspects économiques et sociaux

2 Résultat quantitatif

Lors des réunions publiques, prés de 70 personnes se sont
mobilisées dans le cadre de la concertation (annexes 11-12) :

2 Premiere réunion publique : 12 inscrits et présents et 25 en
distanciel

2 Deuxieme réunion publique : 18 inscrits et présents et 15 en
distanciel

Concernant le registre numérique, on dénombre au 15 mai 2023 :
2 1307 visualisations de documents

21000 téléchargements

? 63 observations déposées (50 publiées et 13 non publiées)

2 690 Visites

Sur l'ensemble des 50 contributions publiées, 21 ont été dépo-

3 Synthése des contributions

Les avis exprimés mettent en exergue le souhait d'un projet res-
pectueux du cadre de vie, des caractéristiques patrimoniales et
des contraintes d'activités économiques. Habitants, associations,
professionnels de l'affichage et personnes publiques associées
ont été conviés a des temps de concertation et les documents
ont évolué en fonction de ces échanges.

sées sous forme de courriels et 29 sur le registre numérique
concernant le RLPi.

Toutes les autres contributions, sont des hors sujet, des erreurs
de registre, du démarchage ou des SPAM.

1 contribution écrite a été déposée sur le registre papier de la
commune de Peynier.

Parmi les 50 contributions du registre dématérialisé, la plupart a
été déposée par des particuliers, et d'autres par des représentants
de profession ou d'association : Paysages de France, Union de la
Publicité Extérieure, associations ou comités d'intérét de quartier
(ADHQ Lignane, Facultés Aix, Pigonnet Beauvalle...)

Ces demandes ont été analysées et ont participé a l'élaboration
du RLPi, comme synthétisé ci-aprés.

Les principales remarques et attentes émises lors de la démarche de concertation peuvent étre

synthétisées selon diverses thématiques.

Contributions relatives a la thématique « Amélioration du cadre de vie et des paysages »

Sur la thématique de l'amélioration du cadre de vie et des paysages,
un certain nombre de contributions reconnaissent l'utilité d'établir un
réglement de publicité. Il est rappelé notamment que le paysage est

une « composante majeure du patrimoine commun de la nation » et
que pour les élus territoriaux, le RLPi dépasse la seule question du
paysage urbain et du cadre de vie pour englober des enjeux sociétaux

Réglement Local de Publicité intercommunal du Paés d'Aix > Bilan de la concertation £ 15
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et environnementaux. Il s'agit notamment de faire valoir un principe
d'équité de traitement du cadre de vie pour tous les quartiers afin
d'éviter « la France moche » de certaines périphéries.

Il est notamment constaté que des dispositifs publicitaires sur des
propriétés privées portent atteinte au caractére patrimonial de
cceur de village et des villes (Peynier/Gardanne). Ils représentent
une nuisance visuelle qui va a l'encontre de 'embellissement des
communes. Un constat également partagé concernant les dispositifs
publicitaires sur 'espace public et notamment a Aix-en-Provence.
Des contributions déplorent un espace public trop fortement mar-
chandisé ou la pression publicitaire est devenue trop dense et gache
le plaisir de s'y promener. D'un point de vue esthétique, les écrans
publicitaires produisent des couleurs criardes qui peuvent gacher
la vue et engendrer une pollution visuelle. Elles estiment que les
publicités constituent des incitations constantes a la consommation
et des agressions visuelles subies au quotidien.

En matiére de cadre de vie, la multiplication des dispositifs est pergue
comme un facteur accidentogéne, que ce soit pour les automobilistes
perturbés ou génés par les publicités aux abords des routes ou que
ce soit les piétons entravés dans leur mobilité sur les trottoirs par
des enseignes apposées au sol. Une observation préconise en ce
sens, dans les zones de centre-ville et dans les zones résidentielles
(ZP1 et ZP2), de proscrire tout masque publicitaire aux abords des
passages piétons et des intersections pour la sécurité routiere et
les personnes a mobilité réduite et d'instaurer une distance de 100
meétres minimum entre panneaux publicitaires.

La majorité des contributions propose de réduire la densité et le
format des dispositifs, certaines contributions préconisent de faire
disparaitre la publicité des rues en citant l'exemple de Grenoble et
ce malgré les revenus qu'elles générent pour les villes.

Quelques contributions proposent notamment d'interdire les panneaux
publicitaires lumineux publics ou privés et a minima d'éteindre les
panneaux existants la nuit comme la loi limpose.

D'autres contributions préconisent de limiter le nombre et la taille des
panneaux de publicité non lumineux dans les villes, voire de les inter-
dire notamment sur certaines entrées de ville (comme Lignane-Ce-
lony, Pont des trois Sautet a Aix-en-Provence, ou a Gardanne...) et
a lapproche des centres-villes dans les quartiers résidentiels de
leur périphérie (Quartier des facultés, de Beauvalle-Pigonnet a
Aix-en-Provence). Un exemple est donné sur l'entrée de ville d'Aix-
en-Provence en venant du Tholonet ou de nombreux panneaux
publicitaires accueillent les visiteurs et ou il est demandé de bannir
ce genre de pollution visuelle et d’avoir un traitement cohérent entre
deux communes limitrophes.

L'une des contributions suggére également une interdiction géné-
rale de la publicité a proximité des sites naturels ou patrimoniaux
remarquables.

Concernant les enseignes, une contribution propose par ailleurs
dans les zones d'activités d'imposer et de faire respecter un style
et des formats permettant d’'embellir ces espaces souvent trés peu
qualitatifs.

Une contribution signale enfin que limpact visuel de la publicité est
trop souvent confondu avec les enseignes et la publicité sauvage.
Cette confusion visuelle impacte fortement la perception et la no-
toriété de ce média. Une autre contribution souligne en ce sens que
sur certains axes ou croisements, viennent s'ajouter a ces publicités
les feux, les supports de signalisation routiére et directionnelle, en
augmentant la confusion visuelle.

Contributions relatives a la thématique « Réglementaire »

Concernant la thématique reglementaire, un certain nombre de contri-
butions se rejoignent pour dire qu'il s'agit de se donner les moyens de
faire respecter la réglementation nationale ou locale sur les publicités,
pré-enseignes et enseignes. Sont cités en exemple le respect des
regles d'extinction des enseignes lumineuses, celles des hauteurs
et tailles des enseignes ou bien encore d'enlévement des enseignes
aprées cessation de l'activité.

Avant méme d'édicter de nouvelles regles avec le futur RLPi, il s'agirait
de faire respecter et d’'appliquer déja la régle existante pour que les
panneaux illégaux soient supprimés. De nombreux dispositifs sont
déja installés en violation du code de l'environnement ou des RLP
communaux en vigueur lorsqu’ils existent.

En ce sens, une contribution suggére de créer une brigade métropo-
litaine pour faire respecter les régles existantes et a venir. Une autre
propose que les particuliers aient besoin d'obtenir l'approbation de
la Métropole pour louer leur terrain aux publicitaires.

Une contribution propose des mesures minimales a prendre dans
le cadre de l'élaboration d'un RLPi compatibles avec une protection
acceptable de l'environnement. Ces mesures s'articulent selon trois
idées visant a améliorer la qualité du paysage urbain et du cadre de
vie, établir un réglement simple et facile a mettre en ceuvre, et limiter
le nombre de zones a 4 maximum.

'_1 6 La Métropole Aix-Marseille-Provence

Deux contributions suggérent a contrario que le futur RLPi ne prévoit
pas de restrictions en matiére de surface de publicité sur le mobi-
lier urbain et/ou d'exploitation. Le Réglement National de publicité
reglemente déja le format de publicité sur ce type de mobilier et par
ailleurs les collectivités maitrisent les installations de mobilier urbain
grace au contrat public qui détermine les conditions d'implantation et
d’exploitation de celui-ci. Contrairement aux dispositifs publicitaires,
limplantation de mobiliers urbains numériques reléve d'autorisations
et de déclarations préalables délivrées par la collectivité et sollicitant
le cas échéant lintervention de lArchitecte des Batiments de France.
Ces contributions soulignent également que la communication ex-
térieure trouve son intérét dans la lisibilité du message et que, pour
ce faire, les formats d'affichage standards existants doivent étre
maintenus. Elles rappellent le fait que le mobilier urbain n’est pas un
« dispositif publicitaire », il apporte des services aux usagers et n'est
support de publicité qu'a « titre accessoire ». Il doit donc étre traité
de maniére spécifique dans le réglement du RLPi. Ces contributions
préconisent ainsi de supprimer toutes contraintes, comme par exemple
des regles d'interdistance ou d’extinction nocturne, a l'égard du mobilier
urbain publicitaire sur 'ensemble du territoire, méme dans le Parc
Naturel Régional du Luberon.
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Contributions relatives a la thématique
« Environnement/Ecologie »

Plusieurs contributions soulignent le fait que la modernisation
récente des dispositifs de publicité dans plusieurs villes du Pays
d’Aix s’est traduite par une forte augmentation du nombre de
dispositifs publicitaires lumineux numériques. Ces dispositifs
sont décrits comme trop énergivores, avec comme exemple
donné d'un écran numérique de type abribus consommant plus
de 4.000 kWh par an, 2 fois plus qu’'un logement de 30 m% Leur
co(t environnemental de fabrication et de recyclage sont égale-
ment problématiques.

La diminution de l'impact environnemental lié a U'entretien des
affiches papiers via l'installation d’écrans numériques ne se justifie
pas d’'un point de vue écologique, notamment avec des abribus
aux colts de production et de gestion trés impactant. L'incitation
perpétuelle a la consommation et au gaspillage est devenue l'une
des causes majeures de la crise écologique planétaire.

Plusieurs observations relevent par ailleurs le fait que ces écrans
numeériques lumineux aggravent la pollution du ciel la nuit, sou-
lignant également qu'il y a encore beaucoup trop de dispositifs
en infraction des régles d’extinction nocturne. Par ailleurs une
observation suggere une plage d’extinction nocturne cohérente
avec les regles existantes sur le territoire voisin de Marseille Pro-
vence. Sur ce point, une observation rappelle qu'un récent décret
exempte d’extinction nocturne le mobilier affecté aux services
de transports durant les heures de fonctionnement de celui-ci.

Une de ces observations préconise l'interdiction de publicité
sur écran numérique, mobilier urbain compris et a minima de
restreindre la publicité aux seuls dispositifs d'abribus.

Une seconde recommande l'interdiction de publicités lumineuses
notamment dans les centres-villes ou tout du moins une utilisation
limitée dans le temps.

Des observations indiquent que du point de vue environnemental,
les entreprises de la communication extérieure se sont engagées
dans la transition écologique depuis plusieurs années en se fixant
de réduire leurs émissions de CO2 de moitié a l'horizon 2030. Elles
préconisent que le RLPi tienne compte des nouveaux outils de
communication dont la publicité numérique qui ne représente a
ce jour que 4% des dispositifs existants et une portion trés faible
de la consommation énergétique de la France. A ce titre l'intention
du projet RLPi d'interdire la publicité numérique dans quasiment
toutes les zones pourrait limiter a terme les possibilités d’exploi-
tation du mobilier urbain et restreindre les services offerts aux
collectivités. Ces observations indiquent que le mobilier urbain
numérique, levier majeur de croissance et d'innovation pour le
secteur d’'activité de la communication, devrait étre au contraire
autorisé sur 'ensemble du territoire.

Contributions « divers »

Contributions relatives a la thématique
« Economique et sociale »

Une observation indique que le projet de RLPi se doit de concilier
de facon optimale les objectifs de protection du cadre de vie et
le dynamisme économique et commercial des acteurs locaux. La
communication extérieure est un contributeur local au dynamisme
économique et social des territoires qui génére des emplois locaux
et des retombées fiscales directes au niveau local a la différence
de la communication publicitaire sur internet. L'affichage est
dans la métropole un appui important pour les entreprises du
secteur du tourisme et du loisir. Il est le premier média sollicité
devant la presse.

Cette observation souligne par ailleurs que l'audience est un enjeu
fondamental qui nécessite d'étre bien présent dans les secteurs
et les axes ou se concentrent les populations. Elle propose un
zonage lisible et ajusté associé a des regles de densité adaptées,
notamment sur les axes structurants et les zones d’activités
économiques.

Des observations regrettent que les écrans numériques prennent
de plus en plus de place dans la vie quotidienne en s’installant
dans les rues et les espaces publics en plus de ceux des télé-
phones et des ordinateurs. Installés notamment dans les abribus,
ces dispositifs transforment les villes en magazine de publicité
en imposant une pression commerciale sur les usagers. Une
observation souligne que 'aménagement des trottoirs ne peut
se justifier par le mode de financement du mobilier urbain en
général, et des abribus en particulier. Il convient que sur les lieux
relevant directement de leur responsabilité, les collectivités se
montrent exemplaires.

Par certains endroits, notamment aux abords des ronds-points
des grandes villes comme Aix-en-Provence, la concentration de
dispositifs s'apparente a du matraquage auquel il est impossible
d'échapper. Des observations suggérent de normaliser également
le contenu des messages publicitaires notamment aux abords
des écoles et des colléges. D'autres contributions estiment par
ailleurs que l'affichage publicitaire est une menace pour les petits
commerces car ils servent le plus souvent la grande distribution.

Deux observations enfin demandent a ce que le RLPi ne soit pas
un outil taillé sur mesure pour les afficheurs. Les élus doivent
gérer 'espace public sans se laisser influencer par les besoins de
cette activité économique. Le diagnostic et les orientations étant
bien exprimées et partagées, le RLPi devra tenir ses promesses
et donner aux élus les moyens d'assurer la bonne application
des mesures adoptées.

Quelques contributions interrogent de maniére connexe sur la caducité du RLP d'Aix-en-Provence et du report de celle-ci deux ans
apres la prescription du RLPi ou bien sur les regles applicables existantes dans le cadre d’'une demande d'enseigne ou d'installation
d'un panneau publicitaire ou encore pour pouvoir consulter le projet de RLPi.

Une contribution concerne le PLUi du Pays d'Aix.

Réglement Local de Publicité intercommunal du Pays d’Aix > Bilan de la concertation
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La concertation a été menée pendant toute la durée d'élaboration
du projet de RLPi. A l'issue de cette phase, le présent bilan de la
concertation a été réalisé présentant notamment une synthese
de 'ensemble des contributions. Ce bilan est présenté pour ap-
probation au Conseil de Métropole du 29 Juin 2023.

Les moyens de concertation et d'information déclinés ont permis
d'informer régulierement les habitants et les acteurs du territoire,
et ont garanti la transparence de la démarche. L'implication des
citoyens, des associations, des acteurs du territoire notamment,

a travers ces différents moyens de concertation a permis de
recueillir de nombreux avis et remarques qui ont été étudiées et
ont pu contribuer a l'élaboration du projet de RLPi.

Les avis exprimés mettent en exergue le souhait que les pres-
criptions a l'égard de la publicité et des enseignes permettent de
garantir la qualité du cadre de vie et des caractéristiques patri-
moniales, d’embellir le paysage urbain, historique ou résidentiel,
naturel ou agricole, de réduire leur impact environnemental tout
en conciliant la dynamique des activités économiques du territoire.

Il convient alors d’arréter le bilan de la concertation le 29 Juin 2023, préalablement

a l'arrét du projet de RLPi.

L1 8 La Métropole Aix-Marseille-Provence
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I. LETTRE DE CONCERTATION N°1 - PRESENTATION DE LA DEMARCHE

REGLEMENT LOCAL
[ RLPI S | e PUBLICITE

INTERCOMMUNAL

oncertation n°1

Lettre de €

Présentation de la démarche

SRS

:MARSEILLE

{PROVENCE PAYS D'AIX
O MM Aan

Pour mieux concilier la préservation du
cadre de vie et la dynamique des activités

économiques pour  permettre
ensemble un document cohérent et adapté
aux réalités économiques et aux spécificités
paysagéres du Pays dAix.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE ?

5 3 protéger pour.
de composition

o ésumé e RLPI prmet d églomentr
trois types de dispositifs publicitaires m .

Publicts o R
=4 l PRINTEMPS 2021 ETE 2021 HIVER 2021 ETE 2022 l
5 e i () —— () m—( ) ) e (o)
- . . RV DEFINIR TRANSCRIPTION ARRET ET
Une pré-enseigne Une enseigne Une publicité LeEE [N PR

dossior darrét du RLPY

20 La Métropole Aix-Marseille-Provence A . . -
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Il. LETTRE DE CONCERTATION N°2 - DIAGNOSTIC ET ENJEUX EN PAYS D’AIX

REGLEMENT LOCAL
pe PUBLICITE

INTERCOMMUNAL

Publicités et enseignes :

QU’UN RLPI ? 147\ 0133 W@ DE LAFFICHAGE EN PAYS D’AIX

Le Réglement Local
Végard de La publicité, des enseignes et pré enselgnes. bt g e de Paffichage pubicain -

1

li’!il MODE D’EMPLOI

1/ Lorsque le RLPI sera spprouvé cest le Maire de chaque 2/ Lorsaue le RLPI sera approuvé. e détal de mise en

lacal de publicité. Sans AL, cest le Préfet qui detient le < appliuerant en effet aussi bien aux cispasits existants

Réglement Local de Publicité intercommunal du Pays d'Aix > Bilan de la concertation £ 21
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lll. LETTRE DE CONCERTATION N°3 - LES ORIENTATIONS DU RLPI DU PAYS D’AIX

REGLEMENT LOCAL

oe PUBLICITE

INTERCOMMUNAL

Les orientatio

du Pays d'Aix

= [ D3¢

:MARSEILLE
:PROVENCE
— 0

22

UN CADRE REGLEMENTAIRE POUR LAFFICHAGE
PUBLICITAIRE ET LES ENSEIGNES

Le Réglement Local de Publici
3 Uégard de la publicité, des en
dhix. J

t un document qui édicte des prescriptions
es sur Uensemble des 36 communes du Pays.
o mble de- o

publict
Pays dAix.

des élus du Pays dAix d améliore Uintégration des dispositifs

1a dynamique des activités économiques avec le respect du
cadre de vie des habitants du Pays dAix.

Le disgnostic réalisé sur Uensemble du Pays dAix 2 permis
de meltre en évidence limpact paysager des dilférents

fenseignes et de pré-enseignes, de
tablirles grandes orientations

dispositis de pul
faire émerger des enjeux e

PUBLICITE, PRE-ENSEIGNE, ENSEIGNES : [i7.\z/2 M543 1) ¢

EN MATIERE DE PAYSAGE ET DE PATRIMOINE

[ e o « aualté de vie » ot dintsraton wbsine

des dispositfs dans les paysages du « quotidien »
pour maintenir attractivité résidentiele du territoire et
des communes, que ce soit au cceur des villages, quarters,
des zanes commerciales comme sur les axes de transit
quotidiens, avec une dimension dordre environnemental lié

A Eric: dimase du Pays dAix sur les entrées du
territaire ot los entrées de ville, « vitrines » qui

LES ORIENTATIONS

iie quotidien qui fait Uattractivité
lle du Pays d'Aix

> Réduire de fagon globale Vemprise de Uaffichage publictaire
sur dans

majorité des secteurs, les formats d'affichage autorisés.
- Adapt ¢

N°2

Valoriser limage du Pays d'Aix
par la qualité de ses entrées
de ville et de Territoire

>Réduire Uemprise de Uaffichage
entrées de ville et traversées urbaines
majeures du territoire, en travailant sur

de communes présents sur le territoire : aler vers un gradient
entre noyaux villageais,centralités o poles urbains.
- autissu urbain (zone résidentielle, zone éconormique, .

> Améliorer Uintégration urbaine des enseignes : encadrer lour
nombre, format et qualité

> Limiter La pollution lumineuse et les consommations d'énergie
en définissant une plage dextinction nocturne adaptée el en

Une attention est  porter en particulier sur les entrées de
viles, sorties d'autorautes et de voie express, pénétrantes
vers les cauurs historiques, la gare TGV de [Arbois et

Enjeu de wqualité de vues »sur e paysage ypique et

[ Crice o visibits des aabissements pour se

les silhouetes villageoises et certains signaux paysagers
(patrimaine bati routes belvédéres, outes pittoresques...

EYJ criev dimege des sites remarquables et de

lsibilts du patrimoine architectural ot paysager,
en particulir sur les secteurs du Grand site Concors-Sainte
Victoire, du Parc naturel régional du Luberon, du littral de
[étang de Berre et des sites patrimoniau remarquables el
autres centres historiques.

Faireun état dos e, identifr
les disposits existants ot fare
ressortrdes enjeux par secteur

1. 0BSERVER LE TERRITOIRE

2.0 FINR DES OBJECTIFS

FCatendrier de ta démarc

e pusiicites ot dis

ignal en particulier pour ceux
Situés en retrait des principaux axes routiers.

Y Erive ce siitté des messages publiciares.
des enseignes et devantures dans L
erciales, oi se concentrent publicités,préenseignes et

e dintormtion ave 1s présence de supports
7/ i

dans les centres-vilages et les centre-uiles.

Détimiation des zones
sitons réglementaires

3 TRANSCRIPTION R GLEMENTARE

4. ARR T ET APPROBATION

> Limiter le développs
sur la gare TGV

ent de Uafichage
Arbois ot lenirée

de lasroport Marseille-Provence, éviter
notamment Lo~ développement  des
disposiifs do trés grands formats.

Ne3 =l

Préserver et mettre en valeur lidentité
du Pays d'Aix, ses richesses paysagéres
et patrimoniales, clefs de son ivi

N°4

Intégrer la visibilité des
activités économiques et

touristique

> Préserver

hage publicitaire les villages du Grand site
Concors-Saint re. lencadrer sur les portes denirée du
Grand Site (Aix-en-Provence, Pont de Bayeux, Meyrargues, ..).
travailler Uintégration des enseignes sur ces secteurs.

> Limiter voire interdie les dispositis (publicités, pré-enseignes,

>Prendreencompte! activités.
les de se signaler. notamment celles
situées en retral des axes principaus.

>« Aérer » le paysage urbain des
imerciales en limitant la densité des
différents dispositfs (publicités, preé-

>Valoriser Uentrée du PNR du Luberon sur Pertuis en imitant

existants mais mieux encadrer (a densité.
> Limiter le développement de Uaffichage publiciaire dans les
centres historiques, travailler lintégration architecturale et
urbaine des enseignes, avec une attention particuliére en site

De mainten e d valorisaton d Fatractié économicue

arrétuRLP

des formats adaptés 3 la vocation de ces

Conserver la_possibilte_dinstaller du
mobilierdinformation municipale, qui
pourra éventuellement recovoir une face
publictaire nécessaire 4 la gestion de ces
supports.

La Métropole Aix-Marseille-Provence

Regu au Contrdle de Iégalité le 04 juillet 2023




IV. LETTRE DE CONCERTATION N°4 - LAVANT-PROJET

LAMETROPOLE

AiIX-MARSEILLE-PROVENCE

REGLEMENT LOCAL

oe PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

AIX-EN-PROVENCE - BEAURECUEIL - BOUC-BEL-AIR + CABRIES - CHATEAUNEUF-LE-ROUGE - COUDOUX - EGUILLES - FUVEAU
GARDANNE - GREASQUE - JOUQUES - LA ROQUE-D'ANTHERON - LAMBESC + LE PUY-SAINTE-REPARADE -+ LE THOLONET
LES PENNES-MIRABEAU - MEYRARGUES - MEYREUIL - MIMET - PERTUIS - PEYNIER - PEYROLLES-EN-PROVENCE - PUYLOUBIER
ROGNES - ROUSSET - SAINT-ANTONIN-SUR-BAYON - SAINT-CANNAT + SAINT-ESTEVE-JANSON - SAINT-MARC-JAUMEGARDE
SAINT-PAUL-LEZ-DURANCE - SIMIANE-COLLONGUE - TRETS + VAUVENARGUES - VENELLES - VENTABREN - VITROLLES

5 A AT e R DES ENTREES DE VILLE

li’!:l MODE D’EMPLOI

Le projet de RLPi proposerait notamment

Un avant-projet de réglement
> d'interdire Uaffichage publicitaire sur des /
Sairies do trriee 4t corrsspondunt 3
Seartanes porons de RO7n.RDon RO9N ienie
> dencadrer ts donsité t e format de la . .
publicité aux abords de 'aéroport ou de la

gare TV, ansi que sur certaines traversées.
urbaines.

[ catendrier de ta démarche
P —
e ipostts e oo [ —
e do ot ot e st spostons rgemenaies
| OBSERVER 3. TRANSCRIPTION
LE TERRITOIRE REGLEMENTAIRE

INTEGRER LA VISIBILITE J]39Xet {1} 159
ECONOMIQUES ET CULTURELLES

2023

Le projet de RLP proposerait notamment.

2. DEFINIR DES OBJECTIFS 4. ARRET ET APPROBATION
Information De préservationdu patimcine iseen forme du dossier

. e . municipale rece v

fates en limitant la densite sur mobilier

n s (publicites.

publicité doi rester accessaire ot un

it LR,
De maitin s e vlorsaton de
support privilégié pour Vinformation

atractute économaue.

vocation de ces zones.

inll 1Elnt

ctig 1

Actvnaz
Acthitss axergant sur uno méme it fonciere

PuBLICITES | ENSEIGNES
& 2ans 6ans

Reéglement Local de Publicité intercommunal du Paés d’Aix > Bilande lag¢ ncerta_ti_Tn £ 23
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V. PORTRAIT DE TERRITOIRE ET ORIENTATION - PAGE DE GARDE

L

24

RLPI

DU
PAYS

D’AIX

PORTRAIT DE
ET ORIENTATIONS DU RLPi

Avril 2022

Ai><

MARSEILLE
: PROVENCE
Q A A

REGLEMENT LOCAL

oe PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

TERRITOIRE

TERRITEHE

PAYS o AlX

A.1 | Contexte intercommunal

A.1.1 | Communes concernées par le RLPi — Contexte démographique

La métropole A Marselle-Provence (AMP) compte au recensement de 2018 prés de 1,89 milions & habitants,
réparis sur 6 Territoires r:

au 307 rang des aires urbaines
Lyon.

frangaises pour la derrere Pari et

Le Terriolre du Pays Al constitue un des sk terolres composant la métropole A Marseille-Provence et
couvre le périmetre de Iancienne communauté d'agglomération du Pays t'Ai. Il comprend 36 communes (sot

LA SETROPOLE & (T MAREER, LEPROVENCE
TERHITORES - 42 COMMUKES

Comme Fensemble de métropole, il bénéficie & positionnement géostratégiaue remarquable qui a argement
: " éen, allant de V'talie € du couloir
thodanien, en direction de Paris et de I'Europe du Nord, et constitue une porte dientrée majeure sur la
Méditerranée. Ce positionnement est conforté par de grandes infrastructures de déplacement, le Grand Port
Maritime Marseille-Fos, Iaéropart international Marseille-Provence et les gares TGV d Aix-en-Provence et de.
Marseille, qui I offrent une grande accessiilté aérienne, ferroviire et routiere constituant Fune des clés
essentielles de son rayonnement intemational. Au regard de cette position de carrefour, le Pays d'Aix apparait
/i P Al

fois sur e parcours de Ml 3 a vallée du Rhone et sur celul menant du ttoral vers les Alpes vi la vallée de la

Durance, i entretient des liens tres raits avec les territires extramétropoitains du Sud Luberon, de (Ouest
varois et des départements bas alpins

Depuis les années 1968, la population du Pays i a été multpliée par au moins 2,3 pour atteindre 384 147
habitants en 2018 (+ environ §

COMMUNE

AXEN PROVENCE
BEAURECUEL

BOUCBELAR
= 583
‘CHATEAUNEUF LE ROUGE 2507
3710
EGUILES 7357
FUVEAD 10157
‘GARDANNE 21376
GREASAUE 253
J0UQUES 2423
LA ROQUE DANTHERON saal
LAMBESC

LE PUY SAINTE REPARADE

LE5 PENNES MIRABEAL
MEVRARGUES
MEVREUIL

La Métropole Aix-Marseille-Provence

Recu au Controle de légalité le 04 juillet 2023




VI. PRESSE - LA PROVENCE PAYS D’AIX

Samedi 5 Février 2022
www.laprovence.com

Agenda 2030 : les
citoyens ont parlé

VENELLES Le grand plan de concertation publique

"Venelles en transition" entre dans une nouvelle phase

tion publique "Venelles en

transition" vient d’at-
teindre son premier objectif’
formaliser les 592 contribu-
tions et 280 propositions,
avant larédaction des fiches ac-
tions pour penser la ville de de-
main. Co-construire un agen-
da 2030 -- un document cadre
déclinantles 17 objectifs de dé-
veloppement durable définis
par 'ONU -- avec les habitants
était un défi de taille. Qui plus
est en pleine période de crise
sanitaire, oli rassembler les po-
pulations n’est pas chose ai-
sée. "On ne peut qu'étre fiers de
la mobilisation des Venellois
sur cette question, se félicitait
le maire, Arnaud Mercier.
Au-dela de la constitution de ce
document, nous avons souhai-
té que cette démarche de partici-
pation citoyenne s’'inscrive

I nitiée fin aoat, la concerta-

"Pour avoir I'adhésion
des habitants sur ces
projets structurants
d’avenir, il faut qu'ils
en soient acteurs."

dans le temps. Car pour avoir
Tadhésion des habi

collectifs liés a la biodiversité,
aux modes de déplacement, a
la lutte contre les pollutions,
au lien social, a la consomma-
tion responsable et a I'écono-
mie locale... Parmi les défis ci-
blés par les habitants, certains
ont cristallisé de nombreuses
questions, comme les déplace-
ments et le développement de
pistes cyclables. "C'est un en-

sur ces
projets structurants d'avenir, il
faut qu'ils en soient acteurs".

Apres avoir recueilli 424 bul-
letins-réponses au question-
naire, organisé des ateliers p:
ticipatifs, tenu des stands d’in-
formations et animé des
réunions publiques, la Ville réa-
lisait un point d’étape jeudi
soir. Une réunion réalisée en vi-
sio, réunissant une cinquan-
taine de personnes, afin de pré-
senter une synthese de ces se-
maines de travail.

38 objectifs ont ainsi pu étre
dégagés répondant a 13 défis

Jeu fort eff Nous l'in-
tégrons dans nos démarches,
mais il y a plusieurs para-
metres a prendre en compte
avant de formaliser des tracés.

Des ateliers citoyens ont fait émerger quelque 280 propositions
pour faire évoluer la ville durablement.

/PHOTO DR

par la rédaction des fiches ac-
tions avec validation de la co-
hérence et arbitrages en comi-
té de pilotage. Ce dernier est
composé d’élus, de techni-
ciens municipaux, d’habitants
tirés au sort et de deux autres
habitants membres du comité
consultatif environnement.
Suivront, au printemps, la
compilation de ces fiches et la
définition d'un calendrier d’in-
tervention. L'entrée en action
se fera aprés débat en conseil
municipal et présentation pu-
blique avant I'été. "On essaie

Je pense tout par

de au maxi-

au franchissement de la voie fer-
rée. Un travail est mené en ce
sens avec la SNCF, surtout sur
la question de la sécurisation
de ce passage a niveau. Nous de-
vrions avoir des nouvelles l'an
prochain", précisait Iédile.
L'agenda 2030 devra encore
étre peaufiné pour le rendre
opérationnel dans les mois qui
viennent. Il faudra en passer

_Z0OM SUR Puyricard

mum sur ce que nous mettons
en place. La concrétisation de
certains projets se faisant sur
un temps plus au mois long,
mais je crois que les Venellois
l'ont bien compris. Nous ne
sommes pas des magiciens,
mais nous avons la volonté
d’agir", concluait Arnaud Mer-
cier.

A.Bi.etS.L.

— e R Y

Le plateau de Puyricard renoue avec la tradition de la transhumance

En fermant les yeux, le doux bruit de cloches pourrait laisser imaginer que I'on se proméne dans les al-
pages, mais c'est bien a Puyricard que qu'il y a peu, paissaient paisiblement prés de 1300 moutons. " De-
puis quatre années, je transhume dans les Bouches-du-Rhéne. Voila des années que nous passions par
I'arriére-pays du Var. Ca n'a pas été simple, mais nous avons tenté de chercher un itinéraire par les
Bouches-du-Rhéne, qui convienne le mieux, autant a nous qu’a ceux dont nous traversons les lieux de vie et
de déplacements. C'est vrai que de temps en temps, nous avons bien conscience de géner la circulation : et
il'y en a qui nous le font savoir." Le troupeau est parti de Moriez, prés de Saint-André-les-Alpes (04) le
5 décembre, explique Jean-Pierre, le berger.

" Entre pistes et petites routes, nous avons parcouru prés de 150 km -dont trois jours sur la neige -, pour
rejoindre Venelles oli nous sommes arrivés le 20 décembre. Nous étions quatre pour accompagner ce trou-
peau. Depuis, ce sont des petites étapes chaque jour au gré des possibilités d’arrét. Il y a beaucoup de
solidarité et nous trouvons facilement des terrains ol faire paftre nos moutons. " Dont Puyricard ot Iarri-
vée de ce troupeau a donné le sourire aux promeneurs, et particulierement aux enfants, d’autant que la
période d’agnelage a commencé et que chaque jour naissent prés de 15 agneaux. Un pastoralisme qui
émerveille ceux qui retrouvent la ruralité du quartier, et ceux qui ne la connaissaient pas. Le troupeau va
passer quelques semaines du c6té de Berre avant de reprendre la route en mai. 17 jours de marche jusqu'a
la Foux d’Allos (04). " Une vraie passion que ce métier. Et si nous sommes souvent seuls dans les alpages, ici
il est trés agréable de voir les yeux émerveillés des enfants et d’entendre les encouragements de tous ceux
quis'arrétent." JPHOTO LA,

REGLEMENT LOCAL

oe PUBLICITE

INTERCOMMUNAL

REUNION
PUBLIQUE

Jeudi 24 février
2022 18h>20h

boration du RLPi:

iciper a l'éla i
Venez participe c et les Orientations

échanges sur le Diagnosti

EN DIRECT DEPUIS CHEZ VOU

Toutes les informations relatives
a la réunion publique sont disponibles
sur le site du Pays d’Aix

EN PRESENTIEL

Technopéle de l'Arbois

Domaine du Petit Arbois - Salle de
Conférence Avenue Louis Philibert -
Aix en Provence

PAYS D'AIX

Réglement Local de Publicité intercommunal du Pa

Recu au Controle de légalite le 04
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VIl. PRESSE - LA PROVENCE MARSEILLE

Samedi 5 Février 2022
www.laprovence.com

L’Etat veut ouvrir les
labos sur 'entreprise

Pour séduire les chercheurs une tournée écume les campus

Le "Deep tech tour”, un éve-
nement coordonné par la
banque publique d’investisse-
ment (BPI), était de passage sur
le campus Saint-Jérome a
I'école polytechnique hier. "Les
deep tech ce sont les start-up
créées a partir de travaux de re-
cherche", traduit Rana El Alam,
organisatrice de I’événement.
"Notre objectif c’est de sensibili-
ser les chercheurs, leur dire com-
ment ils peuvent se lancer ou tra-
vailler de pres ou de loin avec
des start-up", poursuit la jeune
femme qui navigue entre les
participants dans le hall de
I’école d’ingénieur. Une cin-
quantaine d’étudiants sage-
ment installés sur des chaises
d’écoliers assistent aux tables
rondes. "C'est la pause, profi-
tez-en pour aller réseauter”,
lance Franck Araujo, directeur
de l'accélérateur M, un incuba-
teur d’entreprise, qui s’occupe
de I'animation d’un débat inti-
tulé "Du labo a la start-up nous
sommes la pour vous accompa-
gner".

Décalage culturel

Derriere la légereté ambiante
se cache un enjeu de taille, re-
connait Pascale Ribon, direc-
trice deep tech de la BPI
France: "le gouvernement veut
mettre le paquet sur les start-up
qui sortent des labos de re-
cherche. Iy a des moyens finan-
ciers massifs, on parle de plu-
sieurs milliards d'euros. Iy a
aussi des moyens d'articulation
pour faire entrer les start-up
dans les labos et les équipes des
labos dans les entreprises". Ain-
si a chaque étape de la tournée
la BPI entre en relation avec

SOLIDARITE

e

Le deep tech tour a débuté en novembre 2021 et se poursuivra
jusqu’au mois de juin, il passera par Montpellier et Toulouse.

I'université et les entreprises lo-
cales. "Les relations se créent",
résume Pascale Ribon.

Ce levier est indispensable
d’apres Stéphane Barbati. En-
seignant chercheur en chimie a
l'université Aix Marseille, il
s’est mis en disponibilité de-
puis trois ans pour occuper a
plein temps le poste de diri-
geant de la start-up Kalyzée,
qui fabrique des caméras pour
équiper les salles de cours. "On

sances techniques impor-
tantes". Des exemples
concrets? Le chercheur chef
d’entreprise cite celui de I'ordi-
nateur quantique, une ma-
chine a la puissance de calcul
décuplée. " C'est presque géostra-
tégique, le pays qui va dévelop-
per ¢a pourra faire péter tous les
mots de passe de la planete".
Dans un autre registre Elise
Odinot est directrice technique
chez Oléoinnov. "Apres six ans
de recherche on a monté notre

n'enseigne a I ité que la
connaissance académique, théo-
rique, pas le monde de l'entre-
prise. Culturell entre-

projet pour valoriser les résidus
de colza grace aux enzymes des
h i Aujourd’huion a

prendre n'est pas dans la téte
des chercheurs". Ce pionnier est
convaincu du role décisif que
les chercheurs peuvent jouer
pour 'avenir de I'innovation.
"Ily a un enjeu stratégique pour
la France, le gouvernement veut
garder un avantage compétitif
sur les cerveaux. Les enjeux du
futur demandent des connais-

une solution pour décolorer les
textiles avec quelque chose de
plus vertueux que la javel et pro-
duire des molécules antioxy-
dantes pour la cosmétique". De
ce choix elle ne tire que du posi-
tif: "¢a permet de concrétiser un
projet et ouvre de nouvelles
connaissances”.

Meriem BIOUD

Une distribution alimentaire

au plus pres des étudiants

Le sac de courses vide, plu-
sieurs étudiants attendent pa-
tiemment dans le hall de la fa-
culté de droit de Marseille. Tout
est prét, bien aligné. Boites de
haricots verts, pates, cacao. Les
administrateurs du Crédit mu-
tuel, accompagnés par le Se-
cours populaire, s'activent. A
10h, la distribution de produits
alimentaires commence. Les
étudiants récuperent les pre-
miers colis.

"J'ai dit quitter mon job étu-
diant pour un stage. Les fins de
mois commencent a étre diffi-
ciles et pour la premiere fois, j'ai
décidé de demander de l'aide. A
la fac, ily a un premier filtre. On
est entre étudiants donc on se
sent plus a l'aise ", explique Da-
vid Moreno, étudiant en master
de distribution et d’achat a
Aix-en-Provence.

" Notre solidarité,

C’est notre ciment "

Cette distribution alimen-
taire, a I'initiative des adminis-
trateurs du Crédit mutuel, a dé-
buté dans le sillage du premier
confinement en mars 2020. Dé-
sormais, le premier mercredi
de chaque mois, entre 80 et
100distributions ont lieu dans
le hall de la faculté, pendant
deux heures. " Notre solidarité,
c'est notre ciment. Notre objectif
est de mettre en avant ce coté
mutualiste et solidaire, en al-
lant chercher la précarité étu-
diante la oiu elle se trouve ", dé-
taille Fernand Lustro, adminis-
trateur de la caisse locale du
Crédit mutuel Marseille.

Le projet est le fruit d’un par-
tenariat entre la banque et
cingautres acteurs, dont le Se-
cours populaire fait partie.

Au cceur de la faculté de
droit, cette action de solidarité
présente un double avantage.
Elle facilite les démarches et
rapproche les étudiants des
campus situés dans le
centre-ville. Mais pour Emma*,
étudiante en troisieme année
d’éco-gestion a l'université
Aix-Marseille, cette initiative ne

Dans le hall de la faculté de droit de Marseille, des étudiants
viennent chercher des produits de premiére nécessité. /PHOTO AC.

doit pas masquer le probleme
grandissant de la précarité étu-
diante : "Apres avoir payé toutes
mes charges, il me reste 40 euros
de budget alimentation pour le
mois. Avec ce panier, je tiens dix
a quinze jours. L'ennui, c'est
qu'il y a de moins en moins de
distribution depuis le premier
confinement et la prochaine, ici,
est dans un mois seulement. "
Adrien CHAPIRON

*Le prénom a été modifié.
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VIII. PRESSE - LA PROVENCE COTE BLEUE

Samedi 5 Février 2022
www.laprovence.com

CARRY-LE-ROUET

Les Qursinades

’est officiel, les tradition-

nelles Oursinades auront

bien lieu cette année a
Carry-le-Rouet. Annulées I'an
dernier a cause du contexte sa-
nitaire toujours lié a I'épidémie
de Covid, cette fois la préfec-
ture a donné son feu vert. Mais
contrairement aux années pré-
cédentes, vous pourrez venir dé-
guster les chataignes de mer
trois dimanches d’affilée, et
non plus quatre. Les festivités
commencent ce dimanche 5 fé-
vrier, avec quelques change-
ments...

Cette année, la grosse nou-
veauté sera le lieu. "Comme il y
a les travaux de I'hotel (coté
quai P. Malleville), on va organi-
ser les oursinades de l'autre coté,
vers la capitainerie", annonce
Patrick La Tona, adjoint au
maire, délégué aux Festivités.
Et puis cet emplacement, plus
grand, permettra d’espacer les
stands "pour éviter les attroupe-
ments".

Ainsi, au bout du quai du pro-
fesseur Emile Vayssiere, vous
trouverez six écaillers, un pé-

EXPOSITION

font leur retour

Ces oursinades seront les premiéres de I'année... et méme les premiéres depuis 2020 ! De quoi
aiguiser I'appétit pour un bonheur iodé en famille ou entre amis.

cheur et des forains qui propo-
seront des paellas, huitres, cre-
vettes... "Tout ce qui a trait a la
mer quoi", commente 1'élu.

"Sortir de la morosité"

Les amateurs d’oursins pour-
ront donc déguster la chair
orangée et un tas d’autres mets
iodés sur les 90 tables installées
devant la capitainerie, ou bien,
comme on le voit chaque an-
née, sur les digues du port (a
condition de bien jeter vos dé-
chets dans les poubelles pré-
vues a cet effet).

Si les Oursinades attirent
énormément de monde chaque
année, il est important de rap-
peler les régles sanitaires, sur-
tout avec le variant Omicron.
Meéme si le port du masque
n’est officiellement plus obliga-
toire en extérieur (depuisle 2 fé-
vrier), "on va demander aux
gens d'essayer de respecter les
gestes barriéres et si possible de
garder le masque quand ils dé-
ambuleront, indique Patrick La
Tonna. Cest dans notre intérét
que tout se passe bien. On veut

Claude Luca met
la COte bleue en lumiere

C’estdans le cadre des Oursi-
nades que le Lions club de la
Cote bleue, avec la participa-
tion de la municipalité de Car-
ry, organise une exposi-
tion-vente des ceuvres de
Claude Luca a l'office du tou-
risme, au profit de I'association
Carry Espoir. L'occasion de dé-
couvrir, a partir d’aujourd’hui
jusqu’au 20 février de 10h a
18 h, les toiles de cet ar-
tiste-peintre expressionniste
provencal.

Claude Luca est un peintre
de la lumiére. Le Marseillais au
style trés coloré, se plait a illus-
trer lavie de tous les jours. C’est
un artiste au plus proche de
I’humain qui s'inspire des ren-
contres, des promeneurs, des
artisans qu'il croise au hasard
dans la rue ou ailleurs lors de
ses périples a travers la France
et’Europe.

Né a Marseille, a Saint Loup,
en 1939, Claude Luca, dans son
enfance, fréquente deux ate-
liers d’artistes de son quartier,
celui d’Alphonse Kontchek,
peintre sculpteur et écrivain et
celui de Delarue, céramiste. Il
voue savie ala peinture et com-
mence a exposer dans de presti-

Ju_b

PHOTO J-L-C

sortir de la morosité.

Marché local et terrasses

Comme d’habitude, un mar-
ché local et artisanal s'installe-
ra sur la place Jean Jaures, en
face du casino. Et puis, avec
cette nouvelle disposition, I'ac-
cés automobile au quai Vays-
siere sera fermé, permettant
ainsi aux restaurants et bars
d’agrandir exceptionnellement
leur terrasse sur la route.

"Quand on parle de Carry, les
gens évoquent Fernandel évi-
demment, et puis il y a
Jean-Pierre Foucault, mais si-
non on parle des Oursinades.
C'est une image forte de la ville",
souligne I'adjoint au maire, dé-
1égué aux Festivités. Iln’y a plus
qu’a croiser les doigts pour que
le soleil soit au rendez-vous les
6,13 et 20 février!

Raphaéle MINCONE

Un service de navettes gratuit sera mis
en place ces trois dimanches entre le
parking de la plage du Rouet et le port
de Carry. Plus d'infos sur
www.otcarrylerouet.fr

N

Surnommé "le peintre de la lumiére", Claude Luca est a découvrir

jusqu’au 20 février a I'office de tourisme de Carry.

gieuses galeries d’art de Mar-
seille et de la région. Apres de
nombreux voyages a travers
I'Europe a pied ou a vélo pour
peindre sur le vif, le peintre-re-
porter ouvre un atelier pres du
Vieux-Port de Marseille. La,
Claude Luca se penche sur de
nouvelles techniques et pro-
duits innovants et met au point
avec un fabricant de peintures
de Marseille la technique Re-
naudin. Il produit alors une
grande série de toiles ayant

/PHOTO V.V.

pour theme Marseille, ses diffé-
rents quartiers du centre et du
bord de mer. Les lumieres et les
couleurs de la région inspirent
énormément ses créations.
Claude Luca posséde une pro-
fonde identité méridionale.
L'ceil, le regard, la vue s’ex-
priment chez cet artiste grace a
I'écriture des couleurs trés parti-
culiéres. A découvrir jusqu’au
20 février a I'office de tourisme
de Carry, entre deux dégusta-
tions de fruits de mer.

Cote bleue
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IX. PRESSE - LA PROVENCE SUD-VAUCLUSE

16

Les salariées conviées a un moment d'

ans le cadre de la pre-
D miére réunion collective

de I'année, les salariés
d’intervention des associations
ADMR ont été invités a un
temps d’échange, en petits
groupes.

L'objectif de cette rencontre
était d’informer les personnels
du nouveau découpage du terri-
toire, de présenter les nou-
veaux gestionnaires de plan-
ning affectés et de passer un
moment agréable et convivial
pour les équipes. Manon Be-
nabbas, responsable de terri-
toire, assistée de la gestionnaire
de plannings Axelle Prévot, aac-

cueilli les 12 salariées des trois
associations de Maubec, de Ro-
bion et d’'Oppeéde pour une
réunion de travail avant de par-
tager avec elles, dans la bonne
humeur, la galette des rois.

La maison des services
ADMR Sud Vaucluse, implan-
tée a Coustellet-Maubec, ac-
compagne toutes les associa-
tions ADMR du territoire Sud
Vaucluse dans leur organisa-
tion et qualité de service aupres
des usagers. Sur I'ensemble du
territoire Sud Vaucluse, cela
concerne prés de 700 bénéfi-
ciaires et plus de 150 salariés,
pour un total de 115 000 heures

OPPEDE

'‘échange a la maison des services ADMR a Coustellet. /PHOTO EB.

Sud-Vaucluse
Temps d’échange pour
’ADMR Sud Vaucluse

d’intervention a l’année.
L’ADMR de Vaucluse s’engage,
depuis plus de 65 ans, dansI'in-
novation sociale au service des
citoyens et des collectivités. Re-
groupant plus de 32 structures
locales dans le département,
I'association propose des ré-
ponses de proximité, adaptées
et personnalisées a chaque si-
tuation, dans les domaines : ser-
vices et soins aux seniors, entre-
tien du domicile, enfance et pa-
rentalité, handicap. E.B.

ADMR Maison des services, 107, Lou
Marca a Coustellet. Renseignements :
0490 74 05 65/coustellet@admr84.org.

Un comité des fétes 100% féminin

Lundi dernier s’est déroulée I'’assemblée géné-
rale du Comité des Fétes d'Oppede. La prési-
dente, Morgane Quaglino, arappelé le peu de ma-
nifestations qui ont pu étre maintenues, suite
aux restrictions sanitaires : "Bilan moral et finan-
cier sont vidés de leur contenu. Je regrette particu-
lierement l'annulation de la féte votive, pour la
deuxieme année consécutive, ce qui constitue un
véritable manque aupres de la population oppé-

doise."

Sil’association ne compte qu’une douzaine de
bénévoles, ils affichent leur dynamisme et se
disent motivés pour animer leur village. Malgré
la situation sanitaire et les incertitudes qui
pesent toujours sur le déroulement des manifes-
tations, ils espérent une année riche en événe-
ments festifs pour rattraper une partie du "temps

perdu".

L’élection du bureau qui a suivi a entériné la
composition suivante : Morgane Quaglino, prési-

dente, Emilienne Breitwiller, trésoriére, Stepha-

LAGNESe v’

du 3edgeatenu son

sidente, Caroline Albert, trésoriére adjointe et
Charline Molinas, aide-secrétaire.

AT,

générale. C'est en pré

d'une quaran-

taine d’adhérents, que I'association "Li Bon Vivent de Lagnes" a tenu son assemblée générale, ce lun-
di 31 janvier. La présidente était heureuse de retrouver ses membres aprés de long mois d’inactivité.

CINEMA

APT CGR Le César

# Rue Scudery © 089268 6920.

Arthur Rambo 18145, Jardins.
enchantés 15730. Les Jeunes amants
21h. Les Promesses 21h. Nightmare
Alley 16h. Presque 14 het 18730.
Super-héros malgré lui 14h, 16h30et
21h. une jeune fille qui va bien 18h30.
Vaillante 14het 16 130. Vanille 150 45.

CAVAILLON
La Cigale ¢ 79, av. du aréchal Joffre.

Super-héros malgré lui 14115, 16h 15et
21h,

Le Fémina ¢ 5, cours Gambetta
©0490713824. Adieu Paris 18130. Les
Jeunes amants 16h25et 2011 30. Les
Promesses 16h30 et 201135, Ouistreham
18h40. Presque 14h30 et 200 40. Une
jeune fille qui va bien 14h25¢t 187 35.
Vaillante 14h20et 16h20.

Le Paradiso ¢ 62 rue Jean Mermoz
Arthur Rambo 15het 19705, H6 en VO
14h55et 19h. Licorice Pizza en V0 : 160 40.
The souvenir-Part Il en V0 : 16 155,

C’est donc un compte-rendu moral et fi-
nancier du ler octobre 2019 au 31 décem-
bre 2021 qui a été présenté a I'assemblée.
Quelques changements sont a noter pour
cette nouvelle saison : ce sont désormais
les lundis aprés-midi a la salle La Grange
que se retrouveront nos ainés, pour des
petits lotos, jeux de société et de cartes.
Michele Pastoret a quitté ses fonctions de
secrétaire, et Eric Husson lui succede.
Tous les autres membres du bureau sont
reconduits. En cloture de cette assem-
blée générale, la présidente Lucette Audi-
bert a mis I'honneur les deux doyens de
I'association Denis Pilat, 95 ans et André
Donnat dont ¢’était 'anniversaire deux
jours plutat, 89 ans.

/PHOTOD.P.

CUCURON Le Cigalon

# Cours Pourriéres ®0490772997. Belle
14h30. En Attendant Bojangles 21 h.
Jardins enchantés 17h. Les Lecons
Persanes 181130,

PERTUIS Le Luberon

431, rue Giraud © 0892680174

Adieu Monsieur Haffmann 18h30.
L'Amour c'est mieux que la vie 21h. La
Place d'une autre 18130. Les
Promesses 1615 ¢t 21h. Ouistreham
18h30. Super-héros malgreé lui 14 het
21h. Tous en scéne 2 1615, Vaillante
14het16015. Vanille 14h.
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